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MOJLIGHETERNA
MANGA OCGH STORA

IK &r en klubb som engagerar. Enligt ett flertal oberoende undersékning
Aframkommer det att AIK ar Sveriges starkaste idrottsvarumarke. Med det

foljer att manga manniskor ur alla delar av samhéllet kanner starkt for allt
som har med klubben att géra. Ett varumarke som engagerar sa manga kan astad-
komma valdigt mycket positivt i de breda samhallslagren.

Jag ar overtygad om att Stockholm ar tillrackligt stort for att ha tva storlag i hogsta
serien. Vi drar varandra genom en vaxelverkan. Darigenom skapas den dynamik
som kréavs for att 6ka intresset for hockey i hela landet. Bade i fraga om publik och
utovare. Vi har tidigare sett det ske inom fotbollen, nu ar det var tur.

Forutsattningarna ar tuffa, det ska erkannas. Till skillnad fran manga andra klub-
bar har vi inget dgande i var hemmaarena vilket gor att vi maste vara kreativa och
hitta fler alternativa intaktskallor. Vi har heller inte samma fordelar som pa manga
andra orter av det lokala engagemanget fran naringsliv och politiker som stodjer
"bygden”.

Var langsiktiga plan bade betraffande ungdomsverksamheten och satsningen pa
egna produkter ligger fast och &r pa den grund herrlagets langsiktiga malsattning
att ta sig tillbaka till hogsta serien vilar. Vart damlag spelar med framgang i hog-
sta serien sedan manga ar tillbaka. Tillsammans med partners, sponsorer och
supportrar kan vi astadkomma betydligt mer &n det som utspelar sig pa isen. Det
ar min férhoppning att du som laser detta vill vara med och fortsatta bygga en ny
era for AIK Hockey.

Anders Olson
VD
anders.olson@aikhockey.se




1 SVERIGES STORSTA
IDROTTSKLUBB

Som partner till AIK Hockey associeras ni inte enbart med Sveriges starkaste idrottsklubb. Ni gér det aven
med ett av landets allra starkaste varumarken, alla kategorier.

22.,2m

Engagemang pa sociala medier

46K

Féljare pa sociala medier

Mest omnamnda varumarken

Idrottsklubbarna med starkast varumarken

1. AIK 20,2% 1. Volvo (72 125)
2. Djurgardens IF 14,7% 2. Ica (60 663)
3. Malmé FF 13,4% 3. Google (56 936)
4. Hammarby IF 11,8% 4. Ericsson (51 196)
5. IFK Goteborg 10,8% 5. Nordea (42 671)
6. Frélunda Indians  3,3% 6. Apple (41 134)
7. Farjestads BK 2,7% 7. H&M (38 656)
8. Leksands IF 2,2% 8. Coop (36 075)
9. HV71 1,6% 9. SEB (32 646)
10. IFK Norrképing  1,5% 10. AIK (31 741)

Kalla: sportaffarer.se

Mest omnamnda varumérken (antal). Kélla: dagensmedia.se




VINNARE AV PUBLIKLIGAN

AIK Hockey &r en klubb som beror och engagerar tusentals askadare varje match. Oavsett serie. Klubben
jobbar for att ga ifran att arrangera 60 minuter ishockey till att erbjuda 240 minuter underhallning. Varje
match ska vara en unik upplevelse dar underhallning och aktiviteter for publiken ska erbjudas redan innan
matchstart. Produkten pa isen ar viktig men den totala upplevelsen ar annu viktigare. Darfor ska AIK Hockey
narma sig underhallningsindustrin i form av organisation, arrangemang och utbud.

Publiksnitt HockeyAllsvenskan 2018/2019 Publiksnitt SHL 2018/2019
T ]
‘ v

1. AIK 4698 € 1. Frélunda HC 10071
2. Leksands IF 4666 2. Djurgardens IF 7355
3. IF Bjorkléven 3879 3. Farjestad BK /231
4. MODO 3474 4. Malmo IF 6888
5. Vasteras K 3375 5. HV71 6550
6. Sodertalje SK 3132 6. Linképings HC 6079
7. Karlskrona HK 2583 7. Luled HF 5363
8. BIK Karlskoga 2458 8. Brynas IF 5231
9. IK Oskarshamn 2454 9. Orebro HK 5178
10. HC Vita Hasten 2272 7 10. Vaxjo Lakers HC 4691
11. Tingsryds AIF 1723 11. Skelleftea AIK 4523
12. Vasterviks 1K 1449 12. Rogle BK 4424
13. Almtuna IS 1430 13. Mora IK 4070
14. IK Pantern 394 14. Timra IK 3932

Kalla: stats.swehockey.se Kalla: stats.swehockey.se
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1.1 GCSR

BARNCANCERFONDEN

Utdver att samla in pengar och
sprida kunskap om barncancer
hjalper aven klubben drabbade
familjer att fa en battre vardag.
Detta gors genom inviter till AlIK:s
hemmamatcher, men framst ge-
nom att vara spelare tar ansvar
och blir en AlK-kompis till drab-
bade barn och hittar pa aktiviteter
tillsammans med barnen.

Utover det ar Barncancerfonden
matchvard vid ett tillfalle dar fa-
miljer bjuds in till middag och
dar barnen far agera sportreport-
rar, delta i tavlingar pa Hovets is
under paus samt traffa spelarna i
omkladningsrummet efter match-
en.

SATTER SKOLBARN | RORELSE

Med skratt i fokus och som mal att
fa barn i rorelse samt forespraka
bra lagkamratskap, besoker AlIK
Hockey med jamna mellanrum
skolor i Stockholm i hélsofram-
jande syfte. Utdver besok till sko-
lor, dar klubbens spelare leder en
idrottslektion alternativt fritids-
timme pa skolgarden, samt pratar
om lagsammanhallning och kam-
ratskap, bjuder vi dven in ungdo-
marna till AIK-familjen.

Efter besoket finns det chans till
autografskrivning samt fotografe-
ring. Dessutom erbjuds biljetter
till en utvald hemmamatch som
hela klassen kan njuta av, tillsam-
mans.

¢ 5:-/biljett gar till forskning
® Matchvard

e AlK-kompis

e Sjukhusbestk

e Biljetter till basta
platserna pa Hovet

son
ionsassistent & CSR
on@aikhockey.se

® Besoker en skola varje
vecka

e Forelasning om vikten att
réra pa sig samt om
lagsammanhallning

e Biljetter till AIK Hockeys
hemmamatcher for hela
skolan

e Traffa och mingla med AlK
Hockeys spelare

¢ Testa pa sporten hockey

T
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FOR MILIO OCH
UNGDOMAR

| den allt mer digitaliserad mijo
vi lever i, arbetar klubben for
att spara pa jordens ravaror och
minska bade sitt och andras kli-
matavtryck.

Datorer, mobiler och andra IT-pro-
dukter kan ateranvandas pa pre-
cis samma satt som bilar, batar
eller cyklar. For varje dator som
ateranvands och kommer till nyt-
ta igen kan vi minska utslappen
av koldioxid, spara pa jordens ra-
varor och bygga en cirkular eko-
nomi dar resurser och produkter
anvands mer effektivt.

Det handlar om att ta vara pa pro-
dukternas varde, tanka langsiktigt

aikhockey.se

och konsumera smartare. Alla
foretag ar beroende utav IT-ut-
rustning och 56% av svenskarna
medger att den egna arbetsgiva-
ren slanger fullgoda IT-produkter
som istallet skulle kunna ateran-
vandas.

AlIK Hockey samlar in anvanda
IT-produkter fran sina partners
och Inrego ser till att dessa ater-
stalls, testas och forbattras for att
sedan komma till nytta igen.

For varje IT-produkt som ater-
anvands gar oOverskottet till AIK
Hockeys ungdomsverksamhet.

Inrego kontaktar och hamtar ut-
rustningen fran er och transpor-
terar dessa i lasta sakerhetsskap
till deras anlaggning i Taby.

Ange vilka och hur manga IT-pro-
dukter du vill lamna in genom att
ansluta dig till samarbetet via
aikhockey.se/ateranvandning.

Produkterna raderas pa all lagrad informa-
tion och avidentifieras utav Inregos duktiga
personal. Sedan testas de noggrant. Trasiga
delar byts ut och vid behov uppgraderas till
exempel harddisk eller minne.

Raderingscertifikat och miljéredo-
visning skickas till dig som lamnat
in produkterna. Ersattning utgar till
AlIK Hockeys ungdomsverksamhet.

/

Produkterna séljs vidare med garanti, fri service
och full support. Vi har tillsammans sparat pa jor-
dens resurser, minskat utslappen av vaxthusgaser
och gett fler pd@hniskor tillgang till datorer och mo-
biler. De flg a ar skolor.

AIK Hockey redovisar kontinuerligt pa sin
hemsida hur mycket samarbetet har sparat in
pa miljon och hur mycket pengar som skapats
fér ungdomsverksamheten klubben bedriver.




1.2 RITORP LAGGER GRUNDEN

Bokstaven A i vart klubbmaérke star for Allmanna -
att alla ar lika och att vem som helst ar vialkom-
men. Darfor verkar klubben aktivt for att utveckla
méanniskor och pa sa satt bidra till en positiv sam-
héllsutveckling.

Pa Ritorp tar vara duktiga ledare varje dag hand om
over 300 spelare. Dar utbildar vi ungdomarna till att
bli bra ishockeyspelare - och annu viktigare: en bra
kamrat. Genom att stétta AIK Hockey lagger du en
viktig pusselbit som mojliggér en fortsatt utveckling
av klubbens ungdomsverksamhet. En verksamhet
som utgdr en viktig rekryteringsgrund for framtida
spelare i bade AlK och Tre Kronor.

STRATEGISKA MAL

Genom att ta del av AlK-stilen har vi vunnit respekt
hos motstandare, publik, domare och andra som vara
lag mo6tt. Men AlK-Stilen ar en féarskvara som hela
tiden maste planteras inom klubben for att dverleva.
Gor vi inte det ar risken stor att vi tappar var historia
och en av de grundstenar vi vilar pa. AIK-Stilen finns
till for att tydligt markera var standpunkt i kampen
mot bland annat vald, mobbning, rasism, droger och
dopning. Vi ska ta med oss denna vardegrund in i
vardagen, till skolan, arbetet, omkladningsrummet
och ut pa isen. Vara spelare ska vara féredémen
bade bland skolkamrater och kompisar i évrigt.

Malsattningen for seniorverksamheten ar att 65%
av spelarna ska vara fostrade i AlIK. Att da veta att
spelarna fatt sin utbildning via AIK-Stilen skapar en
trygghet for hela verksamheten.

e Vi ska vara en valskott och trygg forening, bade ekonomiskt och organisatoriskt.

e Vi ska ha en renoverad traningscamp pa Ritorp som blir AIK Ishockey Academy.

e Vi ska ha utbildningsmilj6 for juniorverksamheten som fostrar 2-3 spelare till A-laget varje sasong.

e Vi ska ha som malsattning att 65% av spelarna i A-lagstrupperna kommer fran egna led.

e Minst en spelare i landslaget fér U16, U17, J18, J20, U18-dam samt i damkronorna ska komma fran AlK.
e Vi ska vara en attraktiv arbetsplats for spelare, personal och ideella krafter.

14

than Westerlund

nad ungdom
han.westerlund@aikhockey.se

#35 August Hedlund bérjade spela
i klubben som tolvaring och gjorde
A-lagsdebut sasongen 2019/2020.




1.3 BLI PARTNER

Varje partnerskap ar unikt. Tillsammans skraddarsyr vi samarbetets inriktning och innehall, utifran era be-
hov. Som partner till klubben finns det mangder av méjligheter for ditt foretag.

Genom att inga ett samarbete med Sveriges storsta idrottsvarumarke 6ppnar du upp dérrar till nya mojlig-
heter. AIK Hockey soker standigt efter nya och intressanta samarbetspartners.
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VILL DU ELLER DITT FORETAG BLI
PARTNER? KONTAKTA 0SS GARNA:

Sevve Saberi
Marknad
sevve.saberi@aikhockey.

Mats Thelin
Marknad
mats.thelin@aikhockey.s

Jonathan Westerlund
Marknad ungdom
jonathan.westerlund@aikh




HUVUDPARTNER
OFFICIELL PARTNER
PREMIUMPARTNER
PARTNER
VIP-PAKET
CSR-PARTNER

BEGRANSAT ANTAL

Titelsponsor, branschexklusivitet, extra exponering i TV och pa arena samt pa digitala kanaler.
Tillgang till spelare och ledare i samrad med AIK Hockey. Aktivering pa hemsida och sociala medier.
samt extra plats till natverket och associationsrattigheter.

Titelsponsor, exponering pa arenan, aktivering pa hemsida, sociala medier, associationsrattigh-
ter och extra plats till natverket.

Titelsponsor, aktivering pa hemsida, assocciationsrattigheter och extra plats till natverket. <
Titelsponsor, aktivering pa hemsida och associationsrattigheter. <
Titelsponsor, aktivering pad hemsida och associationsrattigheter. <

Exponera, associera och involvera er i vara samhallsprojekt.
Titelsponsor, extra exponering pa arenan samt pa digitala kanaler. 14
Aktivering pa hemsida och sociala medier.

19



ABRO Bryggeri &r en trogen partner till AIK
Hockey. Med ritterna kvar i Vimmerby séljs
fdretagets produkter i 23 ldnder.

KONTINUITET
OCH ENGAGEMANG

BRO har varit huvudsponsor till AIK i nastan 30 ar. Ett engagemang som

bérjade med VD Henrik Dunges stora AlK-hjarta, men som naturligtvis

har ett storre varde an sa enligt Sponsringschefen Niklas Nestlander.
— Det finns ingen klubb som supportrarna ar sa engagerade i som AlK. Vi har verk-
ligen satt ett varumarke hos AlK:arna, verkligen etsat fast i malgruppen att ABRO
ar den 6len man ska képa. Sa det har varit en véldigt bra exponeringssponsring.
Vilken sanslos effekt en sponsring av AIK kan fa om man bestammer sig!

Det verkar finnas ett behov av att bli involverad tidigt, redan innan sasongen satter
igang?

— Ja, det ar jatteviktig. Och jag har haft en dialog med Anders Olson dar han ar
inférstadd med vilka krav vi staller pa vart sponsorskap. AIK Hockey har jobbat
jattehart med att ta fram kreativa idéer for att 6ka var exponering och aktivering.
Men tyvarr kan vi inte aktivera oss fullt ut pa arenan &nnu. Hade vi haft ABRO pa
hela Hovet hade vi kunnat aktivera oss pa ett helt annat satt, sager Niklas som
berattar att samarbetet kommer att 16pa pa som vanligt under kommande sasong:

— Vi ar fortfarande en huvudpartner till hockeyn men vi har dragit ner lite expone-
ringsmassigt. Vi har ett starkt varumarke idag och behdéver inte synas pa samma
satt som vi behoévde tidigare. Vi forsoker hitta pad andra saker som att ha storre
kundevenemang. T.ex har vi har fatt ett litet omrade pa Hovet dar vi faktiskt har
brandat upp en lounge med ABRO dar vi far servera var 6l. Det &r s& vi vill och
forsoker aktivera vart sponsorskap.

VILL DU VETA MER OM ABRO:S Niklas Nestlander

SPONSRINGSUPPLAGG MED AIK? KONTAKTA: SPO"S”"gSChef
niklas.nestlander@a

21



1.4 AFFARSNATVERK

AIK Hockeys affarsnatverk ar en perfekt plattform for B2B. Syftet med natverket ar att
samla foretag fran de flesta branscher i naringslivet dar malet &r att skapa relationer
och affarsmdojligheter.

Som medlem i AIK Hockeys Affarsnatverk far ert foretag tillgang till ett exklusivt nat-
verk dar fokus ligger pa att skapa traffar och méten i en professionell och inspirerande
miljo. Forutom att skapa affarer for medlemmarna ar syftet med natverket ocksa att
stérka och utveckla klubbens verksamhet genom att ta tillvara pa idéer, kunskap och
kontakter inom natverket.

e Fem néatverkstraffar per ar

e Klubben anordnar individu-
ella natverksluncher/méten pa
bestallning

e Mojlighet att natverka
samband med matcher

e |ntern affars- och sportinfo
e Natverkshockey
e Bortaresa

22

90 000:- | EXPONERING, AKTIVERING
OCH/ELLER HOSPITALITY

AIK HOCKEY BUSINESS

NETWORK

Sevve Saberi
Marknad
sevve.saberi@aikhoc

Mats Thelin
Marknad
mats.thelin@aikhock




FORETAGSHOCKEY

Snora pa dig skridskorna och spela hockey som proffsen. AIK Hockeys populéra foretagshockey ar en unik
aktivitet fér kundvard och teambuilding.

Spela pa Hovets is timmarna fére match. Trots ovana att std pa isen kommer du kanna dig som ett full-
blodsproffs med komplett utrustning, eget omkladningsrum samt materialférvaltare som servar dig under
matchens gang. Efter den oférglomliga traningen njuter ni av middag med biljetter och VIP-acces till aktuell
match.

e Minst 22 spelare

e Komplett utrustning ingéar for alla spelare

e Eget omkladningsrum med handdukar, tval och schampo
e Domare, speaker och lagpresentation

e Starkande dryck och snacks efter matchen

e Middag med biljetter och VIP-access till kvallens match

24

35 000:- 22 SPELARE
1 390:- EXTRA SPELARE_
595:- EXTRA MIDDAGSGAST
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TAKEOFF FOR
ANNU EN SASONG

ar A-laget aker pa bortamatch ser Norwegian till att man kommer fram pa
basta satt. Det ar en del av det sponsringsupplagg som Petteri Olsén har
med AIK Hockey sedan drygt sju ar tillbaka.
— For var del ar det framférallt varumarket det handlar om. Att fa synas tillsam-
mans med en idrottsférening och en idrottsrorelse ar viktigt for oss. Natverket
man far i form av andra sponsorer ar ocksa viktigt. Det kan ocksa leda till att man
bygger ihop nagot tillsammans som gynnar AIK Hockey.

Just bredden av foretag, att alla i sann AlK-anda &r valkomna oavsett storlek,
tycker Petteri ar nagot som gor sponsringen av AIK Hockey betydelsefull.

— Att man varderar alla som viktiga fér den fortsatta vaxten och resan, det upp-
skattar jag och det bolaget jag representerar.

| sponsringsupplagget ingar ocksa Norwegians arliga foretagshockey dar man bju-
der in partners och leverantorer fran hela Norden till en intensiv heldag pa Hovet.
— Ja det ar var absoluta hojdpunkt. Vi ses pa eftermiddagen och spelar hockey.
Darefter ater vi middag och kollar pa match ihop. Totalt ar man borta en dag fran
arbetet men det ar ett otroligt uppskattat och trevligt event med ett fantastiskt
upplagg av AIK Hockey.

Petteri konstaterar, som de flesta AlK:are, att klubben tagit manga steg framat
genom ett tatt samarbete mellan féreningen, sponsorerna och publiken vilket gér
att AIK Hockey kanns redo for nasta steg.
— Mycket har utvecklats under den nuvarande ledningen, bade affarsmaéssigt och
pa isen. Vi finns kvar, det galler bara att vi blir involverade tillsammans med andra
sponsorer i god tid innan sasongen borjar.

Petteri Olsen
Forséljningschef
petteri.olsen@norwegia

27
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1.5 MIKROSPONSRING

Club 1921 vinder sig till sma och medelstora f6-
retag i hela Sverige som vill vara med pa resan
mot toppen och bidra ekonomiskt for att vi ska
kunna utveckla klubben steg for steg.

Som Club 1921-medlem ger vi dig mdjligheten att
starka relationen till era kunder, kollegor, leveran-
torer eller samarbetspartner pa Hovet. Du far dven
mojligheten till nya kontaktytor och affarsmojlig-
heter genom dina narmaste Club 1921-medlem-

Lat oss tillsammans rusta AIK for framtiden —
bade sportsligt och kommersiellt.

CLUB1921

e Ditt foretagsnamn pa
aikhockey.se

e Ditt féoretagsnamn pa
sponsortavla pa AlK
Hockeys hemmamatcher
pa Hovet

e Dekal som visar ditt stod

® Inbjudan till Club-1921-
match for tva personer

e Unika erbjudanden fran
AlK Hockey

BRONS

Sex biljetter att digitalt avropa
till valfria hemmamatcher.

1.921:- EX. MOMS

SILVER

Tio biljetter att digitalt avropa
till valfria hemmamatcher.

2 421:- EX. MOMS

GULD

15 VIP-biljetter att digitalt avropa
till valfria hemmamatcher.

2 921:- EX. MOMS




1.6

For femte aret i foljd dukar AIK Hockey, tillsam-
mans med sina partners, upp for publikfest.

Vid en utvald match per sasong spelar AIK
Hockey en match dar féretag och privatperso-
ner betalar askadarnas intrade. Pa sa satt ska-
pas tillfallet for dem som i vanliga fall inte har
mojlighet att uppleva och se AIK Hockey spela
infor ett férhoppningsvis fullsatt Hovet.

Som foretag eller privatperson gér du detta
mojligt genom att betala en- eller tva kronor
per askadare som kommer pa matchen.

Gratismatchen har arrangerats fyra sdsonger |
féljd med stor succé:

2015-2016 AlK - Bjorkléven (7912 &skadare)
2016-2017 AlK - Mora (7817 askadare)
2017-2018 AlK - Modo (8084 askadare)
2018-2019 AIK - Bjorkloven (8094 askadare)

¢ Foretagsnamn pa hemsida

e Foretagsnamn pa samlingsannons i
matchprogram for aktuell match

e Mojlighet att boka 50 biljetter
till Gratismatchen

e Tva VIP-biljetter

e Middag tillsammans med laget
efter matchen inkl. auktion utav
unika objekt

e Utlottning av sargskylt till nasta sasong

e 2 platser till middagen
e Delta i utlottningen av 2 st NHL-resor

e Delta i utlottningen utav en plats i baset
under en hemmamatch

Mats Thelin
> Marknad
mats.thelin@aikhockey.se




2 EXPONERING MATCHDAG

Genom att exponeras med AIK Hockey far du en av Idrottssveriges basta rackvidder genom att exponeras via
fast eller rérlig exponering pa matchdrakt, i arenarummet eller via nagon vara digitala plattformar.

Att synas med ett av Sveriges starkaste varumarken bygger ditt varumarke och resulterar i en 6kad igenkan-
ningsfaktor.

EXEMPEL PA
RATTIGHETER:

e Arenaexponering
e Digital exponering

e Matchvard
e Sociala medier




2.1 BLI MATCHVARD

Som matchvard under AIK Hockeys hemmamatch
star ert féretag som avsindare till evenemanget. |
samarbetet med klubben har ni majlighet att na ut
till befintliga och potentiella kunder via AIK Hock-
eys kanaler.

Som matchvardskap exponeras ni pa arenan samt
genom klubben sociala kanaler. Inne pa arenan ser
ni matchen fran Hovets basta platser och njuter av
en god middag. Dessutom far ni de senaste tankar-
na infér matchen fran en av AIK Hockeys sportliga
ledning.

Strax innan matchstart riktas all uppmarksamhet
pa ert féretag nar ni deltar i det ceremoniella ned-

¢ 10 biljetter inkl. VIP-access och
middag till utvald match

e Personligt mottagande i VIP-entré
och besdk av tranare vid middag

e Budskap pa mediakub

e Logotyp pa hemsida infor match
e | ogotyp i matchprogram

e Signerad matchtrdja

e Ceremoniellt pucknedslapp

e Utse matchens spelare i AIK

34

22 000:-

slappet ute pa isen med bada lagens kaptener. Efter
matchen far ni personligen ga ut och dela ut priset
till den ni utsett till baste AlK-spelare.

MATCHVARDSKAP + DAM

Valjer ni att utdka ert matchvardskap med match-
vardskap + dam exponeras ni ytterligare i klubbens
sociala kanaler i samband med damernas nastkom-
mande hemmamatch. Ni exponeras da vid presenta-
tion av kvéllens laguppstallning samt resultatinfor-
mation efter matchen.

Sevve Saberi
Marknad
sevve.saberi@aikhockey.se

Mats Thelin
Marknad
mats.thelin@aikhockey.se




INNEHALL MATCHVARDSKAP
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PUCKSLAPP & MATCHENS LIRARE MATCHPROGRAM MEDIAKUB VIP-PLATSER MATCHENS LIRARE PRESENTATION
Strax innan matchstart och efter match riktas Er logga exponeras Er logga syns pa mediakubens samtliga fyra 10 biljetter inkl. VIP-access och middag. Publiceras pa Instagram samt Twitter
all fokus pa ert foretag nar ni deltar i det i matchprogrammet skarmar fore och under matchens samtliga pa formiddagen efter match.

ceremoniella nedslappet. inne pa arenan. perioder.



2.2 ARENAEXPONERING

2D YOUR
e LOGQ

J_ (G775

MEDIAKUB
Er logga syns pa samtliga fyra skarmar fore eller
under matchens samtliga perioder.

SARGSKYLT
Reklam narmast spelet med din logotyp pa sargen.

Storlek 290x90 cm.

Alla logotyper laggs mot vit bakgrund for tydligast exponering.
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PLEXIGLAS VEPA RUNT SARGEN

For maximal synlighet i tv och tidningar exponeras din

200x1,2 meter runt hela sargen med basta
logotyp pa plexiglaset runt hela rinken.

exponering mot arenapubliken.
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Pa var 100 meter langa LED-skarm syns din logga samt budskap och

exponeras samtidigt for tv-tittarna under matchens gang.
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TRAPPA
Smidigt satt att exponeras for askadare pa plats
samt hemma i tv-soffan.



2.3 EXPONERING
MATCHDRAKT

AIK Hockeys matchdrakt placerar ditt varumarke i handelsernas cen-
trum fore, under och efter matchen. Du far minst 52 tillfallen att synas
infér 40 miljoner tittare.

MATCHTROJA BYXA

e Axlar ® Fram

¢ Brost, ovan e Bak

e Brost, nedan ® Revar

e Krage

* Mage HJALM

® Rygg, ovan siffror ® Fram

* Rygg, nedan siffror e Bak

e Armar, ovan siffror e Sidor

e Armar, nedan siffror

DAMASKER MALVAKTER
® Fram e Benskydd och stét

PR|SER ENLlGT UFFERT #3 Johan Larsson




#24 Jacob Dahlstrém

3 DIGITAL
EXPONERING

Som komplement till den externa mediabevakningen erbjuder vi vara
supportrar en rad egna hogkvalitativa redaktionella kanaler. Via AlK
Hockeys digitala plattformar nar och engagerar klubben miljontals per-
soner runt om i landet.

aikhockey.se
Sociala medier
AlK Hockey Play
AlK Hockey eSport
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3.1 AIKHOCKEY.SE

Klubbens officiella hemsida anvands av manga supportrar, sponsorer
och intressenter i allmanhet som informationskalla. Sidan har en hég
trafik och anvandarna véljer ofta att stanna kvar pa sidan en langre
tid. Har har ni mojlighet att synas via rullande annonser med klickbara

lankar.

2,8m

Sidvisningar

2,2m

Unika visningar

Gen.tid pa" sidan
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3.2 SOCIALA MEDIER

De digitaliserade marknadsytorna fortsatter att viaxa. Likasa AIK Hockeys
storlek och engagemang i sociala medier.

Exponera och bygg upp en kdnnedom om ert varumarke och er verk-
samhet via AIK Hockeys sociala kanaler genom att sprida nyheter, an-
nonsering med en kampanjer och information. Tillsammans arbetar vi
fram en strategi for er narvaro pa sociala medier som ska uppna just
ert mal.

228m

Visningar

46K

Féljare

22.,2m

Engagemang
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3.3 AIK HOCKEY PLAY

Pa klubbens populidra videoplattform publiceras hdjdpunkter, intervjuer,
reportage och mycket mer.

Hér finns mojlighet att synas genom prerolls infor klippen eller som
presentator.

307k

Visningar

066k

Visningsminuter

21m

Exponering
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a VIP

Soker du efter en hockeyupplevelse utéver det vanliga? Da rekommen-
derar vi ett besok till var VIP-ldktare dér du far en oslagbar upplevelse
pa klassiska Hovet.

VIP BAR 400:-/st
Njut av de basta tillgangliga platserna pa langsidan, samtidigt som du
har VIP-access.

VIP BAR + MAT 595:-/st

Intag en god middag innan matchen och exklusivt uppsnack tillsam-
mans med den sportsliga ledningen i AIK Hockey. Dérefter har du
valmojligheten att se matchen fran VIP-ytan, alternativt fran basta
tillgangliga plats pa langsidan.

SASONGSKORT VIP 11 500:-/st

Sasongskort inklusive VIP-access ger dig mdjligheten att ta del av
matchen via antingen basta mojliga sittplats eller fran arenans VIP-
ytor.

i@aikhockey.se




HOCKEYFORUM

Hockeyforum ar perfekt for dig som gillar hockey och vill trana for att halla formen, men det som gér Hock-
eyForum unikt ar att du samtidigt natverkar med intressanta manniskor fran andra féretag. AIK Hockey
utvecklar din formaga att spela ishockey genom varierad istréaning en gang i veckan fran september till april
och skapar samtidigt moéjligheter fér affarsrelationer.

e Hockeytraning en gang/vecka i Ritorps Ishall, Solna
e Efterfoljande natverksfrukost med évriga medlemmar
e Utmanar dig att bli battre pa hockey

15 000:- ETT MEDLEMSKAP

5 PRISLISTA

EXPONERING
SARGREKLAM

¢ Plexiglas

e Utsida sarg, hela rinken
e TV-sida klass 1

e TV-sida klass 2

e TV-sida klass 3

e Konsumentsida

MEDIAKUB
e 50/50-lotteriet
® Powerbreak
e 10s under perioderna
® Powerplay
* Boxplay
e AlK:s mal
e Matchens knatte
e Matchpuck
e Publiksiffra
e 20s i pauser innan match

OVRIGT

¢ |smaskin

¢ Baspersonal

e Annons i matchprogram

e CSR-partner, begransat antal

EXPONERING & HOSPITALITY

e Matchvardskap
e Matchvardskap+Dam

150 000:-
150 000:-
80 000:-
60 000:-
40 000:-
20 000:-

150 000:-
75 000:-
50 000:-
60 000:-
60 000:-
75 000:-
35 000:-
35 000:-
35 000:-
25 000:-

120 000:-
15 000:-
15 000:-

100 000:-

22 000:-
27 000:-

DIGITAL EXPONERING

AIKHOCKEY.SE
e Klickbar rullande annons 60 000:-

SOCIALA MEDIER

e Sponsrade inlagg priser enl. offert

AIK HOCKEY PLAY

e |ntervjuer 1,5:-/visning
¢ Highlights 1,5:-/visning
e Studio 1921 1,5:-/visning
e Spelarvloggar 1,5:-/visning
® Reportage 1,5:-/visning
HOSPITALITY
e Foretagshockey, 22 spelare 35 000:-
e Sasongskort inkl. VIP 10 000:-
e VIP-biljetter 400:-/st
e VIP-paket, middag inkl. biljetter 595:-/st
NATVERKANDE
AIK HOCKEY BUSINESS NETWORK
e 1 st medlemskap, 1 ar 25 000:-
HOCKEYFORUM
e 1 st medlemskap, 1 ar 15 000:-
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6 KONTAKT

Ar du eller ditt féretag intresserade? Fér mer information, kontakta oss!

Saberi
ad
saberi@aikhockey.se

helin
ad
helin@aikhockey.se

an Westerlund

ad ungdom
an.westerlund@aikhockey.se

Segui
egui@aikhockey.se
Carlsson

unikationsassistent & CSR
.carlsson@aikhockey.se
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AIK ISHOCKEY AB
Gardsvagen 4, 169 70 Solna
www.aikhockey.se



