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FORSTA ARET pa klubbens trearsplan ar avverkat

och vi kunde onekligen inte ha fatt en bittre start.
Organisationen har starkts och utvecklats och ar nu
redo att ta ndsta steg. Publiken fortsatter att hitta

till Be-Ge Hockey Center i allt hogre utstrackning.

| HockeyAllsvenskans grundserie kade publiksnittet
till 2356 personer per match och i efterfoljande
slutspelsserien och playoff mot SHL var snittet hela
2756. Tre ganger under sisongen var arenan slut-
sald - vilket harligt kvitto pa att vi levererar ett hogt
underhallningsvarde!

K OSKARSHAMN HAR
STARKT POSITIONEN
SUMETT TOPPLAG

0CH NAMNS MED
RESPEKT | BRANSCHEN.

DEN NYA sportsliga ledningen i klubben lyckades
prestera en ishockey som var bade underhallande
och vigvinnande. IK Oskarshamn har pa allvar starkt
positionen som ett topplag i HockeyAllsvenskan och
namns med respekt i branschen. Hakan Ahlund kom-
mer nu in som ny huvudtranare och tar stafettpinnen

for att ta klubbens trearsplan i mal - serieseger 2020.

DINSPORALIEA A S A BB

stromningen av kunder, starker klubbehs ekonomi. Vi
klara'médgod,marginal de'krav.som just nu stalls for
spel i HockeyAllsvenskan.och har nu ett kapital som
gor att vi vagar satsa offensivt.. En stabil ekonomi -
skapar ett lugn som.vibehdver i vart fortsatta utveck-
lingsarbete och det skapar-ocksa ratt forutsittningar
for att lyckas. 3 =

(-] f=
VART- STORA fokus ligger p3 att fortsitta utveckla
Be-Ge Hockey Center till en given motesplats i
regionen. Hos oss ska man kunna traffa kompisar,
kollegor och afférspartners. Detta kombinerat med
mat och dryck av hog kvalitet samt en idrottsupple- =
velse som &r fartfylld och underhallande. Vi-har upp-
levt en hel del magiska publikfester i Be-Ge Hockey
Center under senaste sasongerna och vi ser redan
fram emot nya hdjdpunkter tillsammans med publik
och partners. Vi stravar efter att i alla delar kunna
leverera den totala idrottsunderhallningen!

I KLUBBEN finns en stor vilja att utveckla verk-
samheten och vi jobbar med standiga forbattringar
inom samtliga delar. Detta for att hela tiden kunna
erbjuda en attraktiv och aktuell produkt och pa sa
satt na sportslig utveckling. Du som partner ar i det
sammanhanget mer @n en spelare i laget - du ar en
nyckelspelare som genom fdoretagets investering i
var verksamhet gér det méjligt for klubben, och i
forlangningen aven dina affarer, att vaxa. Las mer
om mdjligheterna i den har broschyren.

Tillsammans kan vi klara det
- tillsammans ar vi Oskarshamn!

= T }_‘IIN.ér IK Oskarshamn nu tar ny

o |K OSKARSHAMNS

TREARSPLAN

Genom att bygga en stark organisation
ska vi uppna ekonomisk och sportslig
utveckling. Detta bidrar till att IKO ar
regionens basta ishockeylag och vinner
HockeyAllsvenskan 2020.

¢ Be-Ge Hockey Center
kommer inte att genomga
nagon stérre renovering
men tillsammans med
Oskarshamns kommun gors
vissa mindre justeringar for
att battre anpassa arenan
till dagens standard.

wiis 2017/2018
¢ 7:e plats i grund-
2016/2017 serien, seger i slut-
¢ A-laget slutade nia spelsserien, avance-
i HockeyAllsvenskan. mang till play off

mot SHL.

sats sa tar vi sikte pa toppen.
Slutmalet: vinna Hockey-
Allsvenskan senast 2020 nar
klubben fyller 50 ar. Under
resan finns tre fokusomraden
som ska leda fram till malet:

EFFEKTIV. ORGANISATION

| dagens sportbransch kravs att man arbetar pro-
aktivt med forsaljning gentemot savil foretags- och
privatkunder. Organisationen dkas successivt for att
sakerstalla kvalitet och leverans. Vi ska mota vara
kunders behov och 6nskemal och vara affirsméassiga
och lyhorda i allt vi gor.

SPORTSLIG UTVECKLING

En ny sportslig organisation satter sin prigel pa
utvecklingen av hela foreningen, vilket innefattar
saval representationslaget som junior och ungdom.
Med 21 raka sdsonger i Sveriges nast hogsta serie,
som i dag heter HockeyAllsvenskan, finns erfaren-
heten och kunnandet fér att lyckas med var resa. Det
finns ocksa ett intresse for IK Oskarshamns verk-
samhet, bland savil befolkningen som naringslivet,

2018/2020
o A-laget ska

e vinna Hockey-
Allsvenskan.

* P3 hosten
2020 genomfors
klubbens
50-arsjubileum.

2018/2019

som sitter i stadens ryggmarg. En viktig
faktor ar det urstarka naringsliv som finns
i regionen. Féretagens langsiktiga enga-
gemang och satsning pa IK Oskarshamn
lagger ar efter ar grunden till en bred och
framgangsrik klubb.

ARENAUTVECKLING

Be-Ge Hockey Center ska utvecklas for att
battre anpassas till dagens standard inom
elithockeyn.
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HOCKEYALLSVENSKAN

- TREDJE STORSTASPORTLIGAN

HOCKEYALLSVENSKAN AR sveriges

tredje storsta sportliga efter SHL i ishockey
och allsvenskan i fotboll. Siffrorna ar
desamma bade avseende publiksnitt

och i intresseundersokningar. Enligt C
Mores undersokningar hamnar Hockey-
Allsvenskan pa fjarde plats i ett internatio-
nellt perspektiv nar det handlar om vilka

' ligor svenska folket ar intresserade av att

], folja. Endast SHL, fotbollsallsvenskan och
Premier League ar storre.

OMKRING EN miljon dskadare besoker

de HockeyAllsvenska arenorna under

en sasong. | Be-Ge Hockey Center ligger
snittet stadigt pa éver 2000 personer.

IK Oskarshamn har spelat 22 raka
sasonger i Sveriges nast hogsta liga.
HockeyAllsvenskan har varit rikstackande
sedan 2005.

LAGETS FRAMFART paisen blir en

framgang for alla vara partners, lite som
en god avkastning pa satsat kapital. Ett

framgangsrikt lag bevakas flitigare i
media och dessutom ses matcherna ay
fler 4skadare. Det innebéar helt enkelt att
alla reklamplatser exponeras i allt hogre
utstrackning. Tillsammans skapar vi
gemensam framgéng!

| Slutspelsserien, play off,

publiksnitt 2 756

IKO:S PLACERINGAR
OCH .PUBLIKSNITT
| -HOCKEYALLSVENSKAN:

2017/18: 7:a 2356 askadare
2016/17: 9:a 2190 dskadare
2015/16: 3 2251 dskddare -
2014/15: 11:a 1993askadare -
2013/14: 9:a 2146 &skadare
2012/13: 7:a  22683skddare
2011/12: 6:a 2319 3skddare
2010/11: 9:a 2273 3skadare
2009/10: l4:e  17264&skddare
2008/09:  13:e 1989 3skddare
2007/08: 8:e 2065 3skadare
2006/07: 10:e 2043 &skadare
2005/06: 8:a

2152 3skidare
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PUNKTMARKERAR

|K USKARSHAMN AR regionens basta ishockey och ett VA RJ E STEG

'av kommunens starkaste varumirken. P4 hemmaplan ar

* -' IKO den stora snackisen och de regionala medierna punkt-
bev,akar varje steg som laget tar. C More sander samtliga

g ‘matcher i HockeyAllsvenskan i sina kanaler och bidrar till att

" bygga ligans varumarke. Den stora TV-bevakningen ger vara

- i
ey ,-" .partners stora medievarden nar deras varumarken expone-

ras nationellt.

« IK Oskarshamns direktsinda matcher sags under sisongen
2017-2018 av totalt 500 000 tittare i C Mores kanaler.
Darutover tiltlkommer highlights fran matcherna pa
ikoskarshamn.se och hockeyallsvenskan.se med
45 000 tittare.

¢ Under sasongen skrivs uppemot 3 000 artiklar om IKO
i pappersmedia. Exponeringen har ett samlat annonsvarde
pa cirka 69 miljoner kronor, enligt en rapport fran Region-
forbundet. Samma rapport uppskattade antalet lasare av
dessa artiklar till 134 miljoner lisare under ett ar.

» |KO:s webbsida, ikoskarshamn.se, har
under en sasong over 400 000 besdkare.

CIRKA TIO PROCENT AV KDMMUNENS
INVANARE GAR REGELBUNDET

PA ISHOCKEY.

CMORE
I)I‘ kalmar

sverigesadio

OskarshamnsTidningen
NYHETERNA




B OSKARSHAMN PA

SUCIALA MEDIER

3266 filjare
0@Fl:flz??;.:—lgg:)cllil?c.gl(m/oskarshamn B 419
3038 foljare ' foljare’,

OFFICIELLA INSTAGRAM

@iko_officiell

NADINNASTA AFFAR

ARENAN

Vare sig det ar TV-tittarna, arenabesdkarna eller foretags- .
natverket du vill gora affar med - Be-Ge Hockey Center ar S~ .
den motesplats i regionen dar ditt budskap nar dem alla Plexiglas hel kortsida U5 000 kr —— e\ ’ 2 175 f I.
allra mest prisvart. Cirka tio procent avkommunens invanare Plexiglas 1 st 1angsida 4 500 kr | ' _ e, \ ‘i - 0 ja re
gar regelbundet pa ishockey! 3 : U OFFICIELLA TWITTERFLODET :
@iko_officiell ) govuen

¥ 4);x0"
|

ARENAEXPONERING

Skult avbytarbas 50 000 kr

Skult utvisningshds 20 000 kr

Vaggskylt Iangsida 2 meter 16 000 kr

Vaggskylt Iangsida 6 meter 25 000 kr
Véaggskult kortsida (stor) 30 000 kr
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DRAKTREKLAM | | KOP DIN EGEN SPELARE | | SARGREKLAM |

Reklam pa matchtréja, 1. Logga pa spelarens hjilm 2 meter. Syns mer, stick -

byxa, damask, hjalm, 2. Logga i samband med spelarpresentation pa utur mangden - billigare. - - o R
halsskydd, malvakter och webben 3. Exponering nir spelaren dr matchens Oka din reklamyta med ytter-
uppvarmningstroja offereras profil: webb, matchannonser, sociala medier ligare 2 meter for bara .
i man av plats. 4. Logga pa mediakub nar spelaren presenteras 10 000 kr extra. Al el _
eller gor mal 5. Rollup med spelarens bild och er ] ! '
Offereras logga i arenan. Ni behaller rollupen efter sdsongen! Kortsida TV 38000 kr B | LJ ETT ER &
Majlighet att nyttja spelaren i egen marknads- — o0
féring. Langsida TV 34000 kr T
MED VARA SASONGSKORT
° h ! . * . . A missar du inte en
Vart populdra magasin Nedslapp tar lasarna bakom kulisserna i IK Oskars- BETALNING & UVRIGT Riatel Dbttt tiramatideh frag bastnplats: Viljer
hamn. Magasinet ges ut tre ganger per sésong: september, december och AU 51t Napa VIBABH jate-ch #3r du varie/match tillgang
naLsy ¢ Uppdelad betalning kan avtalas efter ditt till Arenarestaurangens mingelytor och barer dar du
| A foretags onskemal, helt utan administra- traffar kollegor, kunder eller leverantorer under
ANNONSSTORLEK ~ PRIS EN UTGAVA  PRIS TRE UTGAVOR  tivaavaifter. léttsamma former.
Helsida 12 000 kr 30 000 kr o Prlfet:xjse_l;lHockeyAllsvensk_alr(ls glrund-
] serie. Vid vidare avancemang i kvalsys-
Halvsida 6 500 kr 16 500 kr . e L Sasonaskort sitt VIP 8250 kr
Kvartssida 3250 kr 8 250 kr :Smﬁt tlll SF!L t|llaggs:e:|tteras partners g 5 HOCKEY, ———
2 . or forlangning av produkterna.
Attondels sida 1900 kr 5100 kr A : (Mg
¢ Reklamskatt tillkommer med 7,65 % av Sasongskurt sitt ordinarie 4500 kr
reklamvardet.

Sasongskort sta VIP 5000 kr

e Tillverkningskostnad for skyltar, tryck,
rollups, reklamfilmer m.m. tillkommer
och och faktureras fran extern
leverantor.

Sasongskort sta ordinarie 2800 kr

3 — s HOCKEY, == SAS nN G s Kn R
LLKONST s, .

gy < S HOCKEY S
num, " %t -

NTRuy

/ ;”nu,- <



DIGITAL

EXPONERING

Med ett budskap pa nagon av vara digitala platt-
formar sticker ni ut ur mangden. Ert budskap kan
ocksa forandras regelbundet utan begriénsningar.

MEDIAKUBEN

Arenans mittpunkt dar ert budskap ham-
nar i centrum. Presentationer fran 25 000
kr till 55 000 kr beroende pa antal expo-
neringar. Exempel: powerplay, boxplay,
powerbreak, publiksiffra, domartrio m.m.

REKLAMFILM 50 000 KR PER SASONG
3 000 KR PER MATCH

TV-SKARMAR

12 st TV-skarmar i publikutrymmen
- aktiva dygnet runt! Budskap 10 sekunder

LED-YTOR UPPGANGAR LED-BAND

3 - i 3 - ; i rullande slinga.
LED-skidrmar i arenans liaktaruppgangar Z%metser lan“g LED exponering pa k°'_'t === o
som syns vildigt bra for alla 3skadare i ST (19 S0 syns | A
TV-sandningar. Budskap 20 sekunder per - 2500 KR PER MANAD

arenan. Sammanlagt 10 uppgangar och
en total LED-yta pa 24 meter. Budskap

20 sekunder per visning. Ditt budskap
visas effektivt minst 6 minuter per match.

ALLA UPPGANGAR, 27 500 KR PER SASONG —

visning. Ditt budskap visas effektivt minst
6 minuter per match.

HELA BANDET, 38 000 KR SASONG
HALVA BANDET, 23 500 KR SASONG
FJARDEDEL, 12 000 KR SASONG

HELA BANDET, 1 700 KR PER MATCH




PARTNERSKAP

— FLEXIBELT OCH AFFARSMASSIGT

ETT SAMARBETE MED IK Oskarshamn

kannetecknas av flexibilitet och affarsmassighet.
Vi arbetar lépande med vara partners och for
standigt en dialog om hur klubben kan aktivera
och utveckla partnerskapet pa allra basta satt

for respektive foretag. Vi skraddarsyr innehallet  lojalitetsprogram som foljer.
i partnerskapet utifran vad ditt foretag har for

Medlemskap i Affarsnatverket
Powerplay ingar.

mal med samarbetet. | var produktportfolj ingar
rattigheterna association, exponering, relationer
och affarer. Nar du valt vilka produkter som
passar ditt foretags 6nskemal bist sa bygger

vi pd med ett stort antal mervarden utifran vart

DETTA INGAR | GULOPARTNER:

e Medlemskap i foretagsnatverket
Powerplay.

» Uppmirksammas pa IKO:s sociala
medier i samband med avtalets
tecknande.

» Exponering med logga pa startsidan pa
ikoskarshamn.se.

» Exponering med logga pa sarskild
undersida pa ikoskarshamn.se.

¢ Exponering med logga i samlingsannons i
magasinet Nedslapp.

» Exponering med logga pa partnervigg i
Be-Ge Hockey Center.

¢ Inbjudan och fortur till partneraktiviteter
sasom frukostmaten och golf.

¢ Nyttjar IKO:s tranare kostnadsfrltt for en
forelasning vid ett tillfalle. ey

¢ Rétt att anvanda IKO:s sbélare och

ledare i egen marknadsforing.

e Ratt att anvanda IKO:s logga och namn il
egen marknadsforing.

* Mdjlighet att nytta IKO:s kanaler tor

utskick av eget erbjudande. =

« Monteryta i anslutning till huvudentren
vid en match under sdasongen. 5

» Exklusivt klistermarke som visar =
ert partnerskap av guld.

¢ Utskick av IKO:s informationsmail.

DETTA INGAR I SILVERPARTNER:

* 25 % rabatt pa medlemskapet i
foretagsnatverket Powerplay.

» Exponering med logga pa startsidan
pa ikoskarshamn.se.

» Exponering med logga pa sarskild
undersida pa ikoskarshamn.se.

¢ Exponering med foretagsnamn i
samlingsannons i magasinet Nedslapp.

¢ Inbjudan och fortur till partneraktiviteter
sasom frukostmaten och golf.

« Ratt att anvdnda IKO:s spelare och
ledare i egen marknadsforing.

» Rétt att anvanda IKO:s logga och
namn i egen marknadsforing.

¢ Exklusivt klistermarke som visar
ert partnerskap av silver.

¢ Utskick av IKO:s informationsmail.

Samarbetsavtal varderat till 55 000 kronor

DETTA INGAR |

BRONSPARTNER:

« Exponering med foretagsnamn pa

sarskild undersida pa ikoskarshamn.se.
~ o Inbjudan till partneraktiviteter sdsom

frukostmoten och golf.

» Ratt att anvanda IKO:s logga och
namn i egen marknadsfadring.

* Exklusivt klistermarke som visar
ert partnerskap av brons.

¢ Utskick av IKO:s informationsmail.

VILL DU OCKSA SPELA

POWERPLAY?

AFFARSNATVEBKET
PUWERPLAY AR en plattform

dar det skapas affarer samtidigt som
vi har kul tillsammans. Det gemen-
samma syftet for medlemsforetagen
ar att knyta kontakter, generera
affarsmojligheter och starka
varumarken.

POWERPLAY STARKER

klubbens verksamhet bade pa ett
idémassigt och ekonomiskt plan
samtidigt som IKO erbjuder medlems-
foretagen mojligheter att motas i en
miljo dar affarskontakter kan skapas
och utvecklas.

AFFARS
NATVERKET
POWERPLAY

DETTA INGAR:

» Affarslunch med intressant forelisare, i snitt en gang i
manaden september till maj. Lunch ingar for tva personer per
tiltfalle, ytterligare deltagare betalas extra.

¢ Arrangerad resa till bortamatch.

¢ Access till Bryggmastarens Lounge, natverkets egen
affarslounge. Egen bar med fullstiandiga rattigheter.
Kostnadsfritt kaffe och tilltugg.

* Mojlighet att nyttja loungen och konferensrum kostnadsfritt
vid ovriga tillfallen som egna méten etc.

* Mdjlighet att gora utskick till IKO:s B2B-natverk.

* Tillgang till kontaktuppgifter till alla affarsnitverkets
medlemmar.

Pris 10 000 kronor




MOTESPLATSEN

4 000 GASTER KAN INTE HA FEL

ARENARESTAU RANGEN i Be-Ge Hockey Center ar den givha motesplatsen i regionen.

Har utlovar vi alltid en bra upplevelse med hockeyunderhallning och god mat och dryck i
harlig kombination. Oavsett om du har dina viktigaste kunder eller hela personalstyrkan, det
lilla eller det stora sallskapet, sa har vi nagot for dig och ditt foretag. Drygt 4000 matgéaster
under sdsongen 2017-2018 kan inte ha fel - testa du ocksa!

EXPONERA ERf VARUMARKE UNDER KVALLEN

KONFERENS MAT + HOCKEY

o0 :
- Vikanta emot sillskap Navet i var service av hospitality ar
- fran 4 tilL 50 personer. Arenarestaurangen pa plan 2 dir
~ Kombineras med fordel vi serverar mat och dryck av hog
- ~ med en efterféljande kvalitet fran eget kok.

~'middag och hockey-

2-rattersmiddag 295 Kr inkl.moms

— ER KVALL | ARENAN

Som matchvard ager ni Be-Ge Hockey Center for en
kvall. Ert foretag marknadsfors genom vara kanaler och
ni moter er malgrupp i arenan. Ta med dina viktigaste
kunder - eller nya potentiella - pa en helkvill med

god mat, dryck och en underhallande hockeymatch.

Sittplatsbiljett VIP 250 kr momsfritt

DETTA INGAR: Vit kommai kontakt mee
blan
e Treratters middag och sittplatsbiljetter for 30 personer. nya kunger slper garna till

partners? Vi hj

* Kaffe och fikabrod. en inbjudan till

distribuera
e Eget rum i direkt anslutning till restaurangen SIEIIERAII MATI:“TR“JA At matchvardskva“
med mojlighet till presentationer med mera. [F
¢ Egen bar och vardinna under hela kvallen. EEE“ BAR nc“ vRRm““A

¢ Senaste nytt av lagets tranare innan matchen.

« Exponering i matchannonser (logga), webb (logga) och pa
arenans mediakub (logga samt reklamfilm).

* Mdjlighet att nyttja den publika delen av arenan for egna
marknadsféringsaktiviteter, sésom monteryta, sampling,
flygblad med mera.

« Ni far en tavla med lagfoto som ett bevis pa klubbens
uppskattning.

« Ni uppmérksammas pa isen innan matchen da en repre-
sentant fran ert foretag far mottaga en signerad match-
tréja fran IKO:s lagkapten.

S

_ LOUNUGE
tr- »
Pris exklusive dryck 29000 kr TRERKTTERS MII]l]AIi FOR 30 PERSIINER Den biista av VIP-service vi kan erbjuda. Hir kan i helt

ostort, i den exklusivt inredda loungen, njuta av treratters
middag. Ett steg bort finns er egen loge och kvillens
match. Premium lounge ar anpassad for sallskap upp till
tio personer.

For tillkommande gaster utdver 30 debiteras:

Mat 295 kr inkl moms | | Biljett 250 kr momsfritt

Offereras




STOR SATSNING PA

UNGDOMAR

IK OSKARSHAMN BEDRIVER i dag en om-

fattande ungdoms- och juniorverksamhet med
drygt 300 aktiva som vi ar mycket stolta over.
Vara juniorlag har de senaste aren utvecklats
enormt och &r i dag etablerade p3 elitniva. Aven pa
ungdomssidan gors mycket bra. Vi tar ett socialt
ansvar och utvecklingen av individuellt anpassad
traning gar framat med tematranare och var egen
filosofi “IKO utbildar” som pa ett pedagogiskt och
bra satt beskriver hur vi vill bedriva var ishockey-
verksambhet for att pa sikt skapa en starkare
forening.

ALLT ARBETE SOM nu gérs pa junior- och

ungdomssidan syftar delvis till att fostra duktiga
hockeyspelare som pa sikt kan ta en plats i vart
representationslag. En an viktigare vision ar dock
att ge alla killar och tjejer i var verksamhet ett
livslangt intresse for ishockey, vilket ar otroligt
viktigt for sportens overlevnad i regionen.

FAKTA OM

IK OSKARS

¢ |KO bildades 1970 under namnet IK70 efter en
sammanslagning av ishockey-sektionerna i
IFKO och OAIK. Bytte namn till IK Oskarshamn
1986.

e Laget tog 1996 steget upp till Sveriges nast
hogsta serie, davarande division 1, och har
spelat dar sedan dess. Det ar 22 raka sasonger!

friends

- Y 4 "
B
; & W ok
{1 ol e W .
- X o\ I," oyt R
. ' 4 T, o e
o

SR

_ Koncernen IK Oskarshamn (inklusive dotter-
bolag) omsétter i dag cirka 30 miljoner kronor.

70772 RAKA SASONGER

"

< | DIVISION 1/ALLSVENSKANY

ETT STARKT representationslag

bidrar till en blomstrande ungdoms-
och juniorverksamhet. ,&rligen
investerar klubben en miljon kronor
i verksamheten och detta majliggors
genom de intakter som genereras av.

vart a-lag. Tack vare detta kan vi jobba -~ f?ﬁ : ==
med projekt som gor det mojligt for :\ B 1 hs = a0
fler ungdomar att spela hockey, till AT T g

exempel l@neutrustning fér att halla

ol
j‘u

=

LT . BE-GE

“EAKTA OM

y o

nere kostnaderna. Deltagaravgifterna ’
i klubben &r ocksa bland de billigaste i
Smaland.

[

Hockey Center

TILLSAMMANS MED Friends

bedrivs ett omfattande socialt projekt
som syftar till att identifiera styrkorna
och bristerna i var verksamhet. Utifran
resultatet av projektet hjalper sedan
Friends varje ar till med féreldsningar,
utbildningar m.m. som framjar trivsel
och kamratskap.

» Gamla ishallen (byggd 1974) totalrenoverades
2004 till sin nuvarande skepnad. Ags och drivs
av Oskarshamns kommun.

* Publikkapacitet 3 275 &skadare vid ishockey.

e Mediakub med den allra senaste LED-tekniken
installerad september 2013. Ytterligare 45 kvm
LED-yta i arenan, bland annat i alla laktar-
uppgangar.

* Restaurang for cirka 250 gaster. Dessutom
sportbar, café och kiosker.

e Pensionerade nummer: 4 Skeeter Moore,
5 Peter Ekroth, 12 Alexander Johansson,
15 Fredric Jaensson, 28 Tomas Gustafsson.

* Juniorlag i hogsta (J18) respektive nast hogsta
(J20) nationella serie. Sex ungdomslag i
seriespel, cirka 300 aktiva. Antal medlemmar:
cirka 800 st.

e Simhall under samma tak och gym for
100 samtidiga utovare.

* Anldggningen, som gar under samlings-
namnet Arena Oskarshamn, har arligen
500 000 besodkare.
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{ NBCKEYN HAR STOR
BEPYDELSE-FBR-BRTEN

“Ildrotten har en central roll i Be-Ge:s historia. Vi har

en lang relation med IK Oskarshamn och har vart site och huvud-
kontor har. For oss ar det valdigt viktigt att hockeyn lever kvar,
den har stor betydelse for orten och naringslivet. Bade vi och IKO
ar starka varumarken och tillsammans blir vi annu starkare.”

JOHAN PERSSON, DELAGARE, BE-GE FORETAGEN AB

BE - GE

"Som foretagare vill jag kdnna délaktighet och kanna att jag tar mitt ansvar. Hockeyn ar en utmarkt mates-
plats for att traffa manniskor och utveckla savil relationer som rena affirer. Sedan har jag aven ett starkt

D personligt engagemang fi:iroklubben_och nagonstans ar det ar upp till oss foretagare att hjalpa till att lyfta
KUSTBYGG GROUP AB hockeyn” FREDRIK BLADAS, VD, KUSTBYGG GROUP

"Vi pa McDonald’s Oskarshamn vill ge nagonting till det samhille dar vi lever och verkar. Som foretag ar
vi en del av samhallet och allting vi gor - som motesplats, som restaurang och som arbetsgivare - lamnar
McDonald's spar och avitryck. IKDOSkarshamn ger oss mojlighet till allt detta genom ett val fungerande samarbete.”
O & OLA MOLIN, OMRADESCHEF, MCDONALD’S

N\ MARTIN KKERBERG
Klubbchef

AFFARSKONTAKTER

‘-h"’i‘i MOBIL: 070-23 43 823
I KI u B B EN i ’ ‘ E-POST: martin@ikoskarshamn.se

- PATRIK SCHAVON
IK Oskarshamn Vice klubbchef
Doderhultsvagen 5B, 572 31 Oskarshamn " TEL: 0491-38 22 01
Telefon: 0491-38 22 00 MOBIL: 070-344 04 42
E-post: info@ikoskarshamn.se E-POST: patrik@ikoskarshamn.se

Denna broschyr ar producerad av KrePart och tryckt av Wahlins i Oskarshamn.
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