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NOJDA PARTNERS

"|drotten har en central roll i Be-Ge:s historia. Det glader oss att vi har fatt vara med

pa den fantastiska resan till SHL. Vi har en lang relation med IK Oskarshamn och har
B E - G E vart site och huvudkontor har. For oss dr det valdigt viktigt att hockeyn lever kvar, den

har stor betydelse for orten och naringslivet. Bade vi och IKO ar starka varumérken och
tillsammans blir vi annu starkare.”

JOHAN PERSSON, DELAGARE BE-GE FORETAGEN AB

IOROTTSHISTORIA

— SOM STARKER DINA AFFARER

MAN DAGEN DEN 8 april 2019 skrevs svensk

idrottshistoria i Timra. IK Oskarshamn lyckades med
det som ingen trodde var mojligt - klubben tog steget
upp till finrummet SHL, Sveriges hogstaliga i ishock-
ey. Jag minns den diar magiska mandagskvallen i
Timra som om det var igar. Jag har svart att satta ord
pa kinslorna dar och da. Jag kdnde en enorm varme

"For oss alla anstéllda pa Monera ger samarbetet med IK Oskarshamn en méjlighet att

och gladje inte framst for min egen skull utan for alla

hundratals oskarshamnare som hade tagit sig hela M o N synas, triffas och umgas med anstillda, befintliga kunder och nya kunder. Vi ser Be-Ge
vigen upp till Timra en mandagskvill i april. For alla Hockey Center som en naturlig plattform for méten och umgas under trevliga former,
fantastiska manniskor som funnits dar f6r IK Oskars- vi har inte dyra huvudkontor i Stockholm och vi vet att vara kunder girna vill samar-
hamn i vatt och torrt i snart 50 r. Exakt hur stort E R A beta med likasinnade entreprendrer som vi, sa sjalvklart gynnar vi lokala leverantdrer,

foreningar, utvecklingsprojekt och aven IK Oskarshamn.”

avancemanget till SHL var hajade jag inte forran un- ]
] MICHAEL J GROSS, VD MONERA RESURSPARTNER

gefar ett dygn efter slutsignalen - nar 5000 personer
tog emot oss pa Lilla Torget! Jag har aldrig varit med
om en sadan eufori!

'SHLARDENSPORTLBA ¥ = 2\

"Vi har varit med och stéttat IK Oskarshamn sedan vi drog igang var verksamhet. Vi har
en hel del gemensamt som tva lokala aktérer pa en liten ort. Telecenter verkar framst
lokalt och regionalt men har en del kunder runt om i Sverige. Vi har reklam pa hjalmarna

i [telecenter] och den exponeringen har givit oss uppmarksambhet, inte minst under IK Oskarshamns

o

| SVERIGE SO ‘5B
INTRESSERAR FLEST” T

3rets ledare i o
svensk ishockey

’

. kval mot SHL, och det marks att bade kunder, leverantérer och anstallda gillar att vi
stottar det lokala idrottslivet. Det ska bli spannande att folja resan i SHL.”

-
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MARTIN AKERBERG

KALLE EOS, DELAGARE TELECENTER
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NAR DAMMET nu har lagt sig gar viin i en ny fas 2

i klubbens historia. IK Oskarshamn tar stegetin i
finrummet och var absoluta ambition &r att vi ska
vara ett stabilt lag i SHL over tid. Vi kommer fortsatta
var resa med bada fotterna pa jorden och ska gora en
smart satsning. Det man ska komma ihag i samman-
hanget ar att framgangen de senaste aren grundar
sig i en noga genomtankt handlingsplan som utveck-
lat klubben p3 alla plan; organisatorisk, ekonomiskt
och sportsligt.

KLUBBENS SlGNUM ar att hitta unga utvecklings-

bara talanger och att fa ut max av det kapital som vi
satsar. Vi kan redan nu med sakerhet sdga att vi kom-
mer ha minst spelarbudget i SHL men vi har nagot
som andra saknar; hart jobb. Det harda jobbet dver-
vinner i de allra flesta fall den stora planboken och
det har vi visat forr. Jag lovar er att vi kommer jobba
hardast av alla lag i SHL - bade pa och utanfor isen.

S (| UBBCHEF

EN SAK som vi kommer kunna vara sakra pa ar att
steget till SHL inte bara utvecklar klubbens varu-
marke utan dven vara partners. SHL &r den sportliga

i Sverige som intresserar flest. SHL ar ocksa den
sportliga som har storst publik. Dessutom ar SHL den
mest mediebevakade ligan i Sverige. Dubbelt upp mot
HockeyAllsvenskan. Spridningen av TV-exponerade
reklamplatser blir enorm, det ar bara att bladdra
vidare och ta del av alla intressanta siffror.

TVEKA |NTE att vara en partner till en pigg och
frasch SHL-nykomling som redan fatt stor uppmark-
samhet efter avancemanget. En SHL-nykomling som
kommer rora om i grytan. Stark era affarer och kan-
nedomen om ert varumarke genom att bli en del av
det positiva som IK Oskarshamn star for. Vilkommen!

)) Lindbytvatten

"Vi har ett fint samarbete med IK Oskarshamn och det har aldrig varit ndgon tvekan fran
var sida att fortsitta samarbetet. Vi tror pa IKO bade pa Llang och kort sikt och tror att
klubben kan utmana varje ar. IKO paminner om Lindbytvitten, de &r en liten klubb som
gor stora saker precis som vi ar ett mindre foretag som vill gora storre saker, och darfor
passar det oss val att exponeras tillsammans med klubben. IK Oskarshamn har dess-
utom gett oss en vardefull plattform att traffa befintliga och nya kunder.”

PETER STREIJFFERT, VD LINDBYTVATTEN

Cwﬁﬁf at

"Vi har varit partner till IK Oskarshamn under lang tid, &r glada dver att ha varit med pa
klubbens resa och stolta over att servera bra kaffe i Be-Ge Hockey Center. Framforallt
ar IKO duktiga pa att skapa natverk mellan féretag i staden och regionen. Arenan ar en
stor traffpunkt och métesplats dar vi knutit manga viktiga kontakter och stindigt traffar
potentiella kunder. Ett stort plus i allt ar givetvis att det ar fantastiskt kul att titta pa
ishockey och folja den utveckling som laget och foreningen har haft.”

PAR LONN, REGIONCHEF CAFE BAR
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— SVERIGES POPULARASTE SPORTLIGA

SVENSKA HOCKEYLIGAN, sk, ar HUR INTRESSERAD AR
Sveriges popularaste sportliga. Se under- DU AV FUL]ANDE LIG[]R?

sokningen har bredvid som gjordes bland

svenska folket. 38 % av Sveriges befolkning 1. SHL 38 %

ir alltsd intresserad av SHL, storre dn 2. Allsvenskan fotboll 37 %

allsvenskan i fotboll. 3. HockeyAllsvenskan 29 %

4. Superettan fotboll 27 %

2 5. Damallsvenskan fotboll 22 %

DETTA ATERSPEGLAR sig ocks e = ettt g

tittar pa publiksiffror och mediebevakning. 7. Elitserien bandy 16 %
8.

SHL ar det sportliga i Sverige med mest
publik och dessutom den sportliga som
bevakas flitigast i media.

Elitserien speedWay 15 %
Kalla: Upplevelseinstitutet 2017 .

C MORE HARDBEVAKAR sHL under

sasongen och sandningarna fdljs av miljon-
tals tittare. En farsk matning av medieex-
poneringen av Be-Ge Hockey Center visar
att arenanamnet nadde hela 12,7 miljoner
TV-tittare under foregadende sdsong. Siffran
férvantas bli dubbelt sa stor i SHL!

MEDIEEXPONERING PERIOD:
1/9 2018 TILL 15/4 2019

BE-GE HOCKEY. CENTER LINDAB. ARENA, ANGELHOLM
s HOCKEY. SHI.

e Antal artiklar 1 017 ¢ Antal artiklar 1 475

¢ Antal lasare 51 742 729 ¢ Antal lasare 95 873 587
¢ Medievarde netto 6 734 817 kr e Medievarde 14 683 875 kr
¢ Antal inslag 90 e Antal inslag 111

e Inslagstid 44:37:10
e Rackvidd 12 765 000
* 286 000 tittare per timme

e Inslagstid 20:27:40
e Rackvidd 13 571 000
* 662 000 tittare per timme

"38% AV SVERIGES BEFOLKNING
AR INTRESSERAD AV SHL, STORRE
AN ALLSVENSKAN | FOTBOLL”

: |K USKARSHAMN ar regionens basta ishockeylag och VA R J E S T E G
ett av kommunens starkaste varuméarken. P4 hemmap-
- lan ar IKO den stora snackisen och de regionala medierna

- ancemanget okar ocksa bevakningen av IKO i de nationella
o ; kvallstidningarna.

“\I HIALPER ERT FGRETAG ATT NA SA

L’"—;Fosummnﬁm]' LFisanD

"3 VLR WDCRTH CENTER

MEDIA

~ PUNKTMARKERAR

punktbevakar varje steg som laget tar. | och med SHL-av-

CMORE
I)I Kalmar

d s\erigesadio

MANGA TV-TITTARE, ARENABESGKARE
OCH TIDNINGSLASARE SOM MOILIGT
UNDER SASONGEN!"

ph TwirreR 3
DEN 8 APR". hande det -Oskarshamn trendade pa
Twitter! Ar det verkligen viktigt kanske du undrar da? Ja,
ar svaret! Spridningen Oskarshamn som plats har fatt tack
vare IK Oskarshamn &r svar att kopa for pengar. Det &r pa
riktigt. Det ar harligt, positivt, engagerande. Det bar inte

bara IK Oskarshamns varumarke, det bar hela Oskarshamns
varumarke.

OskarshamnsTidningen
NYHETERNA

DET BETYDER mycket lokalt, men det har ocksa genom-
slag ute i landet. Oskarshamn syns, uppmarksammas,
googlas, diskuteras. Till hosten vantar SHL och en helt
annan typ av mediabevakning, och en helt annan exponering.
Vem vet, kanske trendar viigen?!




Vare sig det ar TV-tittarna, arenabesokarna
eller foretagsnatverket du vill gora affar

med - Be-Ge Hockey Center ar den motesplats
i regionen déar ditt budskap nar dem alla,

mest prisvart. Cirka tio procent av kommunens
invanare gar regelbundet pa ishockey!

EJ\ J.EKP

SKYLTEXPONERING

Exponera ert varumarke genom de olika ytorna som finns
for skyltar i arenan. Ett kostnadseffektivt sétt att na en bred
malgrupp.

Skylt utvisningsbas 40 000 kr Skylt avbytarbas 80 000 kr

Vaggskylt langsida 2 meter 16 000 kr Plexiglas hel kortsida 67 500 kr

Vaggskylt langsida 6 meter 25 000 kr Vaggskylt kortsida (stor) 40 000 kr

. .sargen. Ert reklambudskap ar i fokus i

De basta
platserna
gﬁr forst!

SARGREKLAM

.Den basta exponeringen i arenan finns pa

TV-sida 88 000 kr

Lokal sida 49 000 kr

TV-sandningarna.
g skyltarnas bredd

ar 3 meter
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KOP DIN EGEN

SPELARE

1. Logga bak pa spelarens hjilm

Logga pa
mediakuben
nar spelaren

gor mal

2. Logga i samband med
spelarpresentation pa webben

3. Exponering nar spelaren ar matchens
profil: webb, matchannonser, sociala
- medier

4. Logga pa mediakub nar spelaren
presenteras eller gor mal

== - 5. Rollup med spelarens bild och er
=1 : . logga i arenan. Ni behaller rollupen
i oe [ efter sdsongen!

T o 6. Majlighet att nyttja spelaren &9
- i egen marknadsforing.

Per spelare 10 000 kronor h x '

g —— - (1)
Reklam pa matchtréja,byxa, damask, hjalm, halsskydd,
malvakter och uppviarmningstroja offereras i man av plats.
Tre nummer

er sésong! Vart populira magasin Nedslipp tar lisarna bakom kulisserna i IK Oskarshamn.
P Magasinet ges ut tre ganger per sidsong: september, december och mars.

ANNONSSTORLEK ~  PRIS EN UTGAVA ~ PRIS TRE UTGAVOR

Helsida 12 000 kr 30 000 kr
Halvsida 6500 kr 16 500 kr
Kvartssida 3250 kr 8 250 kr

Attondels sida 1900 kr 5100 kr




DIGITAL

EXPONERING

Med ett budskap pa nagon av vara digitala platt-
formar sticker ni ut ur mangden. Ert budskap kan
ocksa forandras regelbundet utan begriénsningar.

LED-SKARMAR KORTSIDA

Pa 2 st stora LED-skirmar & 12 kvm visar
vi statistik varvat med reklam. Reklam-
budskap 20 sekunder utan ljud. Ditt
budskap visas effektivt minst 6 minuter
per match.

W 43 000 KR PER SASONG

LED-YTOR UPPGANGAR

LED-skidrmar i arenans laktaruppgangar
som syns vildigt bra for alla askadare i
arenan. Sammanlagt 10 uppgangar och
en total LED-yta pa 24 meter. Budskap

20 sekunder per visning. Ditt budskap
visas effektivt minst 6 minuter per match.

B ALLA UPPGANGAR, 39 000 KR PER SASONG =

LED-BAND

20 meter lang LED-exponering pa kortsidan.
Suveradn exponering som syns i TV-sand-
ningar. Budskap 20 sekunder per visning.
Ditt budskap visas effektivt minst 6 minuter
per match.

M HELA BANDET, 57 000 KR SASONG

W HALVA BANDET, 33 000 KR SASONG

W FJARDEDEL, 18 000 KR SASONG

MEDIAKUBEN

Arenans mittpunkt dar ert
hamnar i centrum.

Presentationer:

B POWERPLAY
B BOXPLAY

m MAL

B RESULTATSERVICE

N INTRO

B UNGDOMSSPELARE

B DOMARE

M LINE UP

B FORSTA NEDSLAPP

B PUBLIKSIFFRAN

B NASTA HEMMAMATCH
B NASTA BORTAMATCH
B HALVA POTTEN

B SEGER

B UPPVARMNINGinK. trsjor

budskap

Il REKLAMFILM alla matcher75 000 KR

75 000 KR
75 000 KR
75 000 KR
75 000 KR
55 000 KR
35000 KR
35000 KR
35000 KR
35000 KR
35000 KR
35000 KR
35000 KR
35000 KR
25 000 KR
45000 KR

TV-SKARMAR

12 st TV-skarmar i publikutrymmen
- aktiva dygnet runt! Budskap 10 sekunder
i rullande slinga.

H 20 000 KR PER SASONG
M 3500 KR PER MANAD
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BILJETTER
& SASONGS

MED VARA SASUNGSKURT missar du inte en match och fdljer

dramatiken frén basta plats. Valjer du att képa VIP-biljett sa far du
varje match tillgdng till Arenarestaurangens mingelytor och barer dar du SHI.
traffar kollegor, kunder eller leverantorer under lattsamma former.

SASONGSKORT

PARTNERSKAP

~ FLEXIBELT OCH AFFARSMASSIGT

ETT SAMARBETE MED IK Oskarshamn

kannetecknas av flexibilitet och affarsmassighet.
Vi arbetar lopande med vara partners och fér
standigt en dialog om hur klubben kan aktivera
och utveckla partnerskapet pa allra basta satt
for respektive féretag. Vi skraddarsyr innehallet
i partnerskapet utifran vad ditt foretag har for

mal med samarbetet. | var produktportfélj ingar
rattigheterna association, exponering, relationer
och affarer. Nar du valt vilka produkter som
passar ditt féretags onskemal bast sa bygger

vi pa med ett stort antal mervarden utifran vart
lojalitetsprogram som foljer.

| m Affarsnatverket Powerplay

Ingar 25% rabatt

B Uppmarksamhet pa sociala medier

X

- | M Exponering pa ikoskarshamn.se

Logotyp Logotyp

B Exponering i r_négasinet Nedslapp

Logotyp Namn

B Exponering pa partnervigg i arenan

X

1m Inbjudan och fortur till partneraktiviteter

x (fortur)  x (fortur)

- e ] Nyttja IKOs tranare vid foreldsning

X

. B Anvanda spelare & ledare i egen marknadsforing

M Ratt att anvanda IKO:s logotyp och namn

B Mbijlighet att gora utskick via IKO:s kanaler

| m Méjlighet till monteryta i samband med match

W Mottagare av IKO:s informationsmail

| @ Unikt klistermarke

B Matchdagsflagga

........ RUNSPARTNE

Avtal varderat till

125 000 kr

Avtal varderat till

A4

Avtal varderat till

38 000 kr




SIGNERAD MATCHTROJA

MATCHVARD

— ER KVALL | ARENAN

Som matchvard ager ni Be-Ge Hockey Center for en
kvall. Ert foretag marknadsfors genom vara kanaler och
ni moter er malgrupp i arenan. Ta med dina viktigaste
kunder - eller nya potentiella - pa en helkvill med

god mat, dryck och en underhallande hockeymatch.

Prassa i

o viwnikomma i kontakt meg
nya kunder pland IKO:s 29

partners? Vi hjalper g_é‘\rna h'l[ll
att distribuera en inb;l.l.dan ti
er matchv'érdskvall.

TRugge
.

DETTA INGAR:

e Treratters middag och sittplatsbiljetter for 30 personer.

e Kaffe och kaka.

e Eget rum i direkt anslutning till restaurangen
med mojlighet till presentationer med mera.

e Egen bar under hela kvallen.

¢ Senaste nytt av lagets tranare innan matchen.

« Exponering i matchannonser (logga), webb (logga) och pa
arenans mediakub (logga samt reklamfilm).

* Majlighet att nyttja den publika delen av arenan for egna
marknadsféringsaktiviteter, sisom monteryta, sampling,
flygblad med mera.

* 3 000 klappor med tryck pa en sida.

« Ni far en tavla med lagfoto som ett bevis pa klubbens
uppskattning.

 Ni uppmérksammas pa isen innan matchen da en repre-
sentant frén ert foretag far mottaga en signerad match-
troja fran IKO:s lagkapten.

Pris exkl. dryck 43 500 kr

For tillkommande gaster utdver 30 debiteras:
M Mat 295 kr inkl. moms M Biljett 300 kr momsfritt

TRERATTERS MIDDAG FOR 30 PERSONER

_fran 4 till 50 personer.

MOTESPLATSEN

a 000 GASTER KAN INTE HA FEL

ARENARESTAURANGEN i Be-Ge Hockey Center ar den givha motesplatsen i regionen.

Har utlovar vi alltid en bra upplevelse med hockeyunderhallning och god mat och dryck i
harlig kombination. Oavsett om du har dina viktigaste kunder eller hela personalstyrkan, det
lilla eller det stora sallskapet, sa har vi nagot for dig och ditt foretag. Drygt 5 000 matgéster

under sdsongen 2018-2019 kan inte ha fel - testa du ocksa!

KONFERENS

Vi kan ta emot sallskap

MAT + HOCKEY

Navet i var service av hospitality ar
Arenarestaurangen pa plan 2 dar
vi serverar mat och dryck av hog
kvalitet fran eget kok.

Kombineras med fordel -
med en efterfoljande
middag och hockey-

3 match. 2-rattersmiddag 295 kr inkl. moms

Sittplatsbiljett VIP 300 kr momsfritt

‘_3 [ SRS N v~ ca | |l’s SVENSKA SPEL

LADIES HOCKEY NIGHT

o
it
L O U NG E

Den basta av VIP-service vi kan erbjuda. Har kan ni helt
ostort, i den exklusivt inredda loungen, njuta av treratters
middag. Ett steg bort finns er egen loge och kvdllens
match. Premium lounge ar anpassad for sallskap upp till

tio personer.
990 kr per person inkl moms

Minst 8 personer




Med Powerplay vill IK Oskarshamn erbjuda regionens roligaste affarsnatverk
genom olika aktiviteter. Premiarrundvandringen i Gripen 20 uppskattades valdigt
mycket av deltagarna som representerade stora delar av Oskarshamns naringsliv.

VILL DU OCKSA

SPELA | POWERPLAY?

AFFARSNATVERKET POWERPLAY AR en platttorm

dar det skapas affarer samtidigt som vi har kul tillsam-
mans. Det gemensamma syftet for medlemsforetagen ar
att knyta kontakter, generera affarsmojligheter och starka
varumarken.

PUWERPLAY STARKER klubbens verksamhet bade

pa ett idémaéssigt och ekonomiskt plan samtidigt som 1KO
erbjuder medlemsforetagen maojligheter att motas i en miljo
dar affarskontakter kan skapas och utvecklas.

DETTA INGAR:

o Affirslunch med intressant forelédsare, i snitt en gang i
manaden september till maj. Lunch ingar for tva personer
per tillfalle, ytterligare deltagare betalas extra.

e Arrangerad resa till bortamatch.

» Access till ndtverkets egen affarslounge. Egen bar med
fullstandiga rattigheter. Kostnadsfritt kaffe och tilltugg.

* Mdjlighet att gora utskick till IKO:s B2B-natverk.

« Tillgéng till kontaktuppgifter till alla affarsnitverkets
medlemmar.

Pris 20 000 kronor

Fredrik Bladas, vd for KBG,
IK Oskarshamns klubbchef
Martin ,&kerberg och
Byggebos vd Benoni Ingelsjo.

AFFARS
NATVERKET
POWERPLAY

Traffas
under
gemytliga
former

~ HEMMAMATCHER
 2019-2020 SH/L.

B T12019-09-17 IK Oskarshamn - Leksand 19:00
M L0 2019-09-21 IK Oskarshamn - Djurgarden 18:00
M L0 2019-09-28 IK Oskarshamn - Luled 15:15

Il TO 2019-10-03 IK Oskarshamn - HV71 19:00

B TO 2019-10-10 IK Oskarshamn - Frolunda 19:00
M L0 2019-10-19 IK Oskarshamn - Linkoping 18:00
M TO 2019-10-31 IK Oskarshamn - Brynas 19:00

B TO 2019-11-21 IK Oskarshamn - Skelleftea 19:00
M L0 2019-11-23 IK Oskarshamn - Farjestad 15:15
M LO 2019-11-30 IK Oskarshamn - Vaxjo 15:15

M LO 2019-12-07 IK Oskarshamn - Orebro 15:15

B TI2019-12-17 IK Oskarshamn - Rogle 19:00

M L0 2019-12-28 IK Oskarshamn - Linkdping 18:00

Hemma-
premiar mot
Leksand
tisdag 17/9

M L0 2020-01-04 IK Oskarshamn - Djurgarden 18:00
B TO 2020-01-09 IK Oskarshamn - Lulea 19:00

M TO 2020-01-16 IK Oskarshamn - Frolunda 19:00
M LO 2020-01-18 IK Oskarshamn - Leksand 18:00
M TO 2020-01-23 IK Oskarshamn - Malmo 19:00

M TO 2020-01-30 IK Oskarshamn - HV71 19:00

M TO 2020-02-13 IK Oskarshamn - Malmo 19:00

M L0 2020-02-15 IK Oskarshamn - Véxjo 15:15

M TO 2020-02-20 IK Oskarshamn - Skellefted 19:00
M Tl 2020-02-25 IK Oskarshamn - Farjestad 19:00
M TI 2020-03-03 IK Oskarshamn - Orebro 19:00

M LG 2020-03-07 IK Oskarshamn - Régle 18:00

M Tl 2020-03-10 IK Oskarshamn - Brynas 19:00




STOR SATSNING PA

UNGDOMAR

IK OSKARSHAMN BEDRIVER i dag en om-

fattande ungdoms- och juniorverksamhet med
drygt 300 aktiva som vi ar mycket stolta over.
Véra juniorlag har de senaste aren utvecklats
enormt och &r i dag etablerade p3 elitniva. Aven pa
ungdomssidan gors mycket bra. Vi tar ett socialt
ansvar och utvecklingen av individuellt anpassad
traning gar framat med tematrédnare och var egen
filosofi “IKO utbildar” som pa ett pedagogiskt och
bra siatt beskriver hur vi vill bedriva var ishockey-
verksambhet for att pa sikt skapa en starkare
forening.

ALLT ARBETE SOM nu gérs pa junior- och

ungdomssidan syftar delvis till att fostra duktiga
hockeyspelare som pa sikt kan ta en plats i vart
representationslag. En an viktigare vision ar dock
att ge alla killar och tjejer i var verksamhet ett
livslangt intresse for ishockey, vilket ar otroligt
viktigt for sportens overlevnad i regionen.

ETT STARKT representationslag

bidrar till en blomstrande ungdoms-
och juniorverksamhet. Arligen
investerar klubben en miljon kronor

i verksamheten och detta majliggors
genom de intakter som genereras av
vart a-lag. Tack vare detta kan vi jobba
med projekt som gor det mojligt for
fler ungdomar att spela hockey, till
exempel l@neutrustning fér att halla
nere kostnaderna. Deltagaravgifterna
i klubben &r ocksa bland de billigaste i
Smaland.

TILLSAMMANS MED Friends

bedrivs ett omfattande socialt projekt
som syftar till att identifiera styrkorna
och bristerna i var verksamhet. Utifran
resultatet av projektet hjalper sedan
Friends varje ar till med féreldsningar,
utbildningar m.m. som framjar trivsel
och kamratskap.

friends

FAKTA OM

IK DSKARSHAMN

¢ |IKO bildades 1970 under namnet IK70 efter en
sammanslagning av ishockey-sektionerna i
IFKO och OAIK. Bytte namn till IK Oskarshamn
1984.

e Laget tog 1996 steget upp till Sveriges nast
hogsta serie, davarande division 1 och senare
HockeyAllsvenskan, och spelade dar i 23 raka
sasonger innan avancemanget till SHL den
8 april 2019.

23 RAKA SASONGER
| DIVISION 1/ALLSVENSKANY

EAKTA OM

BE-GE HOC

* Gamla ishallen (byggd 1974) totalrenoverades
2004 till sin nuvarande skepnad. Ags och drivs
av Oskarshamns kommun.

* Publikkapacitet 3 275 &skadare vid ishockey.

e Mediakub med modern LED-teknik installerad
september 2013. Ytterligare ca 70 kvm LED-yta
i arenan.

¢ Restaurang for cirka 250 gaster. Dessutom
sportbar, café och kiosker.

e Simhall under samma tak och gym for
100 samtidiga utovare.

e Koncernen IK Oskarshamn (inklusive dotterbo-
lag) kommer i SHL att omsatta ca 60 miljoner
kronor.

¢ Pensionerade nummer: 4 Skeeter Moore,
5 Peter Ekroth, 12 Alexander Johansson,
15 Fredric Jaensson, 28 Tomas Gustafsson.

¢ Juniorlag i nasta hogsta nationella serie
(J20 ELit och J18 division 1). Sex ungdomslag
i seriespel, ca 300 aktiva. Antal medlemmar:
cirka 800 st.

BE - GE
Hockey Center

EY CENTER

* Anlaggningen, som gar under samlings-
namnet Arena Oskarshamn, har arligen
500 000 besokare.




AFFARSKONTAKTER

| KLUBBEN

. \ MARTIN AKERBERG
L Klubbchef
vl it TEL: 0491-38 22 03
o~ MOBIL: 070-23 43 823
m E-POST:
martin@ikoskarshamn.se
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m i PATRIK SCHAVON
— 2 Vice klubbchef

m : TEL: 0491-38 22 01

: MOBIL: 070-344 04 42
n E-POST:
1 . patrik@ikoskarshamn.se
~ = o\
~al \, THERESE ELOFSON
— Firséljningsansvarig
L MOBIL: 073-330 07 19
! m E-POST:
therese@ikoskarshamn.se

Kd U666 filjare

OFFICIELLA FACEBOOK
@facebook.com/ikoskarshamn

(©) 7006 filjare

OFFICIELLA INSTAGRAM

@iko_officiell

X 2773 foljare

OFFICIELLA TWITTERFLODET

@iko_officiell
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Denna broschyr ar producerad av KrePart och tryckt av Wahlins i Oskarshamn.
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